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Современное общество и сми
Современные СМИ играют двоякую роль в обществе: с одной стороны, они являются организатором, просветителем и объединителем граждан, обеспечивая диалог власти и общества
. С другой стороны, они формируют общественное мнение, могут навязывать определенные взгляды, акцентируя внимание на негативных или развлекательных событиях, а также имеют большое влияние на политику через рекламу и предвыборные кампании. 
Положительное влияние СМИ
· Объединение и просвещение: СМИ объединяют общество, предоставляют информацию и способствуют просвещению граждан.
· Диалог власти и общества: Они создают условия для постоянного диалога между властью и населением.
· Формирование позитивных образов: СМИ могут формировать здоровый образ жизни и повышать осведомленность людей в различных сферах.
· Влияние на общественное мнение: Они формируют и изменяют общественное мнение, используя различные способы подачи информации. 
Негативное влияние СМИ
· Навязывание информации: СМИ могут навязывать негативные новости или, наоборот, развлекательный контент, что приводит к отвлечению от более важных проблем.
· Политическое влияние: В политических кампаниях СМИ могут оказывать существенное влияние на общественное мнение и выбор избирателей.
· Дезинформация: Существует риск распространения некачественной или недостоверной информации. 
Взаимосвязь общества и СМИ
· Связь в реальном времени: В современном обществе, где технологии развиваются с большой скоростью, связь между обществом и СМИ становится еще более тесной.
· Ответственность: СМИ несут ответственность за качество и достоверность информации, которую они предоставляют.
· Влияние на культуру: СМИ формируют нормативные образцы и представления о социальной реальности, что особенно важно для молодежи, так как они усваивают через СМИ социокультурные ценности. 
ЗНАЧИМОСТЬ СМИ В СОВРЕМЕННОМ ОБЩЕСТВЕ
Цель: Определить степень значимости новостей в сфере СМИ для современного общества.
Для достижения цели будет выполняться ряд задач:
· Анализ литературы по вопросу.
· Обозначить функции СМИ.
· Рассмотреть субъекты Mass Media, построить их рейтинг.
· Провести опрос среди учеников 9ых классов (с целью получения статистики для решения вопроса).
Гипотеза: Значимость СМИ в современном обществе очень мала.
СМИ – ключевая часть социальной жизни человека. С помощью Средств массовой информации он получает большое количество информации. Но в современном обществе мнения о том, насколько важны для нас новости, очень противоречивы.
В данной работе я рассмотрю СМИ как общую структуру, обозначу основные направления СМИ (такие как печать, радио, телевидение, интернет), выявлю актуальность каждого из направлений на основе официальной статистики.
В ходе исследования акцент падает не только на такое понятие, как СМИ, но и на то, как информация Средств Массовой Информации воспринимается человеком.
Что такое СМИ?
СМИ – совокупность, а проще говоря, система множества субъектов коммуникации, благодаря которым человек получает какой-либо объем информации.
СМИ оказывают большое влияние на человека, т.к. связаны со всеми сферами жизни общества. На восприятие у человека влияют различные факторы, которые под общим термином можно обозначить «мировоззрение». Нельзя судить о том, правильно или неправильно информация СМИ воспринимается человеком.
Этот термин появился в русском языке в 1970-х годах, он был основан на переводе подобного же понятия на французском. Однако, термин на этом языке потерял свою популярность еще в 60-х.
Также у СМИ есть и другое существенное название, «mass media». Такое понятие на русском языке несущественно затемняет понятие Средств Массовой Коммуникации в целом, т.к. «media» на русском имеет несколько другое значение.
СМИ имеют следующие признаки:
· массовость.
· периодичность, которая не должна быть меньше одного раза в год.
· принудительность: наличие одного источника информации — много слушателей.
Слово «коммуникация» в данном термине имеет такое значение, как «общение и связь», это напрямую связано с функциями СМИ, которые я обозначу в следующем заголовке.
Функции СМИ.
Среди функций СМИ выделю основные:
· информационная
· мобилизационная
· пропагандистская
· инновационная
Разновидности (субъекты) Mass Media
Рассмотрев СМИ как общую структуру, можно перейти к субъектам. Основных всего 4, один из них появился совсем недавно.
Печать
Это самый старый субъект СМИ, поэтому у него самая большая история. Печать появилась еще в Древнем Риме. Новости в нем были очень примитивными, это были небольшие свитки, в которых сообщались новости города, ничего более.
Первой в мире официальной газетой считается «Столичный вестник», который выходил еще в 8 веке в Китае.
Жива газета и в наше время. Это обычные бумажные издания, которые могут продаваться в небольших журнальных магазинах - киосках.
Критерии печати схожи с признаками СМИ и с остальными субъектами новостей, поэтому в дальнейшем перечислять их не буду.
· Актуальность.
· Периодичность.
· Публичность.
· Универсальность.
Не могу сказать, что современные масс медиа на сто процентов универсальны, потому что большое количество новостей уделяет много внимания политике.
Задача прессы – описать событие.
Радио
Радио – еще один субъект СМИ. В отличие от газет, можно назвать точную дату появления радио или же радиотелеграфии.
В Петербурге, 7 мая 1895 года русский физик Александр Степанович Попов продемонстрировал прибор, предназначенный для показания быстрых колебаний в атмосферном электричестве. Именно этот день стал отмечаться в СССР как День радио.
Радио отличается оперативностью, быстрой передачей информации и доступностью. Радио окружает нас почти везде, в машинах, автобусах, магазинах.
Задача радио – сообщить о событии.
Телевидение
Следующий субъект СМИ – телевидение.
Первая пригодная для передачи движущихся изображений была механическая система, созданная 26 января 1926 года шотландским изобретателем Джоном Бэрдом.
Это была массивная телепРиставка с несколькими переключателями и небольшим окошечком, где, собственно, и показывалось изображение. Позже, в 1928 году Джон Бэрд основывает Baird Television Development Company.
Это и была первая телевизионная компания.
21 ноября отмечается Всемирный день телевидения.
Именно из этого субъекта складывается основное мнение людей о журналистах, также этот субъект отличается результатом большой коллективной работы в одно и то же время.
С 1950-х годов телевидение играет ключевую роль в формировании общественного мнения, начав уступать эту нишу интернету лишь в середине 2010-х годов.
Задача телевидения – показать «картинку» события.
Интернет
Интернет – огромная площадка с громадным количеством информации. Далеко не СМИ занимает на ней лидирующее место, однако важен здесь не рейтинг.
Официально еще летом 2012 года интернетом регулярно пользовались 2,5 млрд. человек, к середине 2015 года это число значительно выросло до 3,3 млрд.
Как же появилась сеть Интернет? Звучит неудивительно, но это опять связано с отношениями США и России. В 1957 году Советский Союз запустил первый искусственный спутник Земли. Министерство обороны США остро на это отреагировало, правительство понимало, что на случай войны им понадобится надежная сеть для быстрой передачи информации. Это и стало основным поводом создания Интернета.
· Признаки СМИ в Интернете:
· Глобальность.
· Мультимедийность.
· Интерактивность.
Почему же именно Интернет является новейшим и самым уникальным на данный момент субъектом СМИ? Именно признаки Интернета и являются отличительной и главной чертой, давайте разберем их подробно.
Глобальность:
В наше время, время технологий и новых изобретений, будет очень сложно отрицать тот факт, что Интернет не обладает глобальностью. У каждого из нас есть телефон, компьютер, ноутбук, планшет и другие современные гаджеты. И почти с каждого из них мы имеем возможность выйти в Интернет для разных целей. Я, конечно, рассматриваю это со стороны СМИ и информационных новостей.
Интернет и поток информации, которым он обладает, рассчитан на огромную аудиторию, которая увеличивается изо дня в день, в отличие от газет или радио.
Все это значит, что основная аудитория уходит на новые субъекты, такие как телевидение и Интернет.
Мультимедийность:
Интернет отличается тем, что он совмещает в себе все форматы других субъектов. Это и текст, и звук, и картинка. Вот так вот коротко можно объяснить такой термин, как «мультимедиа».
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